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SaZetak: U radu se provodi semanticka analiza ruskih paremija s leksemom pivo,
daje se kulturoloski prikaz znacenja i upotrebe piva kao ruskog tradicionalnog
napitka. Za potrebe ovog rada prikupljeno je dvjestotinjak paremija u kojima se
pojavljuje leksem pivo (nue0), a u analizu smo uvrstili reprezentativne primjere koji
se odnose na karakteristike napitka te specifi¢nosti njegove pripreme i konzumacije.
Korpus poslovica prikupljen je iz zbirki poslovica, rje¢nika, znanstvenih i struénih
Clanaka srodne tematike, doktorskih disertacija te internetskih izvora. Zanima nas
koje je znacenje piva kao napitka u ruskoj kulturi, u kojim se prigodama konzumira,
je li njegova upotreba karakteristi¢cna za odredenu socijalnu skupinu te kakav je
status imao taj napitak kroz stolje¢a kao i njegova uloga u ruskoj tradicijskoj kulturi.
S obzirom da se poslovice radaju iz same kulturne tradicije, u trazenju odgovora na
postavljena pitanja posluzili smo se podacima iz izvora koji se bave kulturnim
aspektima i obi¢ajima.

Rezultati istrazivanja pokazali su kako je percepcija piva vezana za narodna
vjerovanja i odrazava svakodnevni zivot zajednice u kojoj se napitak konzumira. Na
metaforicki se nacin izrazavaju univerzalni koncepti, a prisutna je i kulturoloska
specificnost izrazena paremijama. Pivo se percipira kao omiljeni napitak koji se
Cesto konzumira. Osim toga §to je vazan i popularan napitak, ono je i napitak
proslava, kojim se izrazava gostoprimstvo. Konzumira se u osobitim prigodama
(godis$nja doba i blagdani) u vecoj koli¢ini povodom blagdana poput Maslenice,
Uskrsa, Bozi¢a, ali je konzumacija uglavnom vezana uz odmor i zabavu.
Proizvodaci vlastita piva okarakterizirani su kao imucni, velikodusni i darezljivi
ljudi koji se smatraju superiornijima u odnosu na druge.
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Summary: The paper deals with the semantic analysis of Russian paremia with a
lexeme beer and gives a cultural representation of the meanings and use of beer as a
Russian traditional beverage. For this work, two hundred paremia were collected in
which the lexeme beer (muBo) appeared, and in the analysis are included
representative examples concerning the characteristics of the beverage and the
specifics of its preparation. The corpus of proverbs was collected from the
collections of proverbs, dictionaries, scientific articles, doctoral dissertation, and
internet sources. We are interested in the meaning of beer as a beverage in Russian
culture, on which occasions is consumed, whether its use is characteristic of a
particular social group and what status it has had throughout the centuries as well as
its role in Russian traditional culture. Since the proverbs are born from the cultural
tradition itself, in seeking answers to the questions we have used data from sources
that deal with cultural aspects and customs.

The results of the survey show that the perception of beer is related to folk
beliefs and reflects the daily life of the community in which the potion is consumed.
Beer is perceived as a favourite beverage that is often consumed. It is also a potion
of celebration, which expresses the hospitality and is consumed in special occasions
(seasons and holidays) in a larger amount for holidays such as Maslenitsa, Easter,
Christmas, but the consumption is mostly related to rest and entertainment. The
producers of their own beer are characterized as wealthy and generous people who
are considered superior to others.

1.Uvod

Poslovice su sveprisutna pojava u svakodnevnoj komunikaciji. Jedinice
su to koje odrazavaju narodnu mudrost, prikazuju tradicionalnu sliku svijeta
odredenog naroda, prate zivot naroda odupiruéi se, ali i prilagodavajuéi se
drustvenim promjenama te se Sire na pocetku usmenim, zatim usmenim i
pismenim putem. S obzirom da su prema A. Dundesu poslovice svojevrsna
autobiografija naroda (Anémun, 2014: 156) iz koje se mogu iSCitati
karakteristike i specificnosti, a izrazavaju se u jeziku koji W. Holmes
smatra hramom u koji se sklanja dusa njegovih govornika (Claver Zouogbo,
2008: 35) zanimao nas je nain na koji je u poslovicama predstavljen
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tradicionalan ruski napitak pivo uz ¢iju su pripremu i konzumaciju vezana
mnogobrojna narodna vjerovanja.

Analizom poslovica s leksemom pivo (nugo) istaknut ¢emo osnovne
ideje koje prikazuju sliku svijeta u ruskoj kulturi na temelju empirijske
spoznaje kroz proces konzumiranja tog napitka. Zbog povijesnih,
kulturoloskih i socijalnih razlika zajedni¢ka upotreba alkoholnih napitaka
shvaca se kao socijalno prihvatljiv ritualni proces.

1.1. Pivo kao tradicionalan ruski napitak

Kulturolosko znacenje napitka sastoji se od njegovog simbolickog i
obrednog znacenja: vremena, mjesta, nacina i okolnosti upotrebe napitka.
Obredno se znacenje o€ituje u kolektivnom karakteru njegove upotrebe.
Pi¢e uévrscuje socijalne veze, koristi se pri ukljuéenju novih ¢lanova u
zajednicu, pri promjeni statusa c¢lanova unutar zajednice, ali 1 pri
obiljezavanju dogadaja vaznih za zajednicu (Touxcroit (ur.), 2009: 55).

Napici se koriste u Slavena pri brojnim obredima u Zzivotnom i
godisnjem ciklusima. Ispijanjem napitaka moze se tako utjecati na svijet
zivih 1 mrtvih. Ispijanje napitaka koristilo se u svrhu sklapanja dogovora ili
ugovora, a njihova obilna konzumacija popracena slavljem jedan je od
nacina utjecaja na plodnost zemlje. Osobito je vazna uloga napitaka tijekom
praznika zajednice: drusStvenih (seoske zabave), religioznih (crkveni
blagdani), osobnih (svadbe, rodenja i pogrebi) koji ukljuéuju sudjelovanje
¢lanova zajednice. U ruskoj su kulturi napici, osobito vino, pivo i medovina,
izvor snage za junake kako je opisano npr. u ruskoj junackoj pjesmi Slavuj
razbojnik (Tonctoit (ur.), 2009: 59). Pivo je, dakle, napitak Cijim se
ispijanjem kao simboli¢kim ¢inom prelazilo u narednu zivotnu fazu ili
drugo stanje: ,,... od svakodnevnice prema slavlju, od djevojastva prema
bracnom zivotu, od djevicanstva prema zrelosti, od djecastva prema
muzevnosti, od zivota prema smrti. Pivo je pratilo ¢ovjeka u transformaciji
stvarnog svijeta prema Zeljenom svijetu*' (Ilapkans, 2016: 27).

Osim uloge napitaka tijekom svetkovanja vazan je i nacin njihove
konzumacije. Tako npr. pijenje iz zajednic¢ke posude nosi simbolicku
vrijednost, a prakticiralo se na svadbenim sve¢anostima. ,,Za potrebe obreda
vjencanja u Rusa mladozenja i mlada pili su crno vino iz jedne posude koju
bi im pruzao sveéenik” (Toscroit (ur.), 2009: 56). U ruskoj je tradiciji
vazno isprazniti posudu iz koje se pije. lako su u putopisima stranaca u
Rusiju oni bili Sokirani takvim obiCajem i pripisivali ga neutazivoj Zzelji
Rusa za alkoholom, ovaj obic¢aj ima simboli¢ko znacenje jer se smatralo
losim znakom ako bi Sto ostalo na dnu posude. S obzirom da je napitak
dragocjen i ispija se prema odredenom ritualu kako bi donio blagodat,

o R o . .
Svi navedeni citati ruskih izvora u radu prijevod su autorice ¢lanka.
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manjak opreza i nepoSstivanje ritualnih procesa moze donijeti zlo. Prema
narodnom vjerovanju u nekim napicima, osobito vinu i pivu, moze se
nalaziti vrag koji moze u¢i u ljudsku utrobu. Stoga se prije ispijanja piva ili
vina prekrstavalo posudu ili bi se ispuhnuo zrak u obliku kriza na povrsini
napitka.

U Rusiji su se napici slicni pivu po svom sastavu koristili u
svakodnevnoj upotrebi pod razli¢itim nazivima: ,,Termin pivo (od glagola
piti) u X.—XII. st. odnosio se samo na vodu i tek se od kraja XII.—XIII.
stoljeéa pocela upotrebljavati sintagma meopenoe nuso (proizvedeno pivo)
za sve alkoholne napitke od Zzitarica* (Toxncroit (ur.), 2009: 44). Iako se pod
nazivom nuso (pivo) moze podrazumijevati bilo koji napitak (Kypykun i
Hukynuna, 2005: 19) za pivo su se koristili nazivi poput oluj (omyii)
(Kosuna, 2010), ol (on) (Kypyxun i Huxymuna, 2005: 19), a pivo se
proizvodilo od je¢ma, zobi, razi i pSenice. U etnolingvistickom rjec¢niku
Cnasanckue opesnocmu navedeno je da su ol (om), oluj (omyit) ili olus
(osyc) uz kvas i bragu prototipi piva. Ol (on) se pripremao od je¢ma s
dodacima hmelja i pelina, kvas od je¢ma ili razi bez dodataka trava, bio je
gusci 1 sadrzavao je visi postotak alkohola, a braga se spremala od zobenog
ili je¢menog slada s dodatkom hmelja. Braga i ol (ox) su se pili vruéi
(Toncroit (ur.), 2009: 44).

Prije pojave pivovara pivo se pripremalo u kuénim uvjetima za vlastite
potrebe i ¢uvalo pod snijegom i ledom. Prema zapisima stranaca bilo je
ugodna okusa, ali mutno (Koctomapos, 1860). Osim u obiteljskim
zajednicama pripremalo se pivo i kolektivno u seoskim zajednicama uz
obred, izgovaranje posebnih formula i obilazak posude u kojoj se odvijao
proces fermentacije. Za razliku od vina, pivo se konzumiralo u svim
slojevima stanovnistva, a najces¢e se proizvodilo jednom godisnje i to za
Novu godinu koja je zapocinjala prvog ozujka. Takvo se pivo nazivalo
martovskim pivom (nmuBo MapToBckoe). Razlog zbog kojeg je nomenklatura
piva manje razvijena od one medovine, na primjer, objaSnjava se
¢injenicom da se za proizvodnju piva moralo pridrZavati to¢no odredenog
procesa koji, ako se nije postovao, nije davao zadovoljavajuci proizvod koji
bi se mogao nazvati pivom (Cymakos, 2003). T. M. Nikoljskaja
(Hukonbckas, 2010), opisujuci rusku kulturu XIV. i XV. stoljeéa, tvrdi da u
narodu nisu pili napitke poput vina i piva samo za praznike nego i u
posebnim prigodama kada je trebalo nagraditi nekoga za ukazanu pomoc.
Naime, u srednjem vijeku uzajamna pomo¢ bila je uobicajena u narodu.
Pomagali su si medusobno pri izvodenju vecih, zahtjevnijih radova kao §to
je rad na polju, pripremanje zimnice, obrada lana, obavljanje graditeljskih
radova. Uz obroke se pomoc¢nicima posluzivalo vino i pivo.
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U XVIIL. stoljecu pivo je bilo cijenjeni napitak na carskom dvoru koji se
pio na kraju obroka, a od druge polovice XVIII. u Sankt-Peterburgu stranci
proizvode englesko i njemacko pivo, te se uskoro pojavljuju i lokalni
proizvodaci piva (Jdemumenko, 2011-2012). Za vladavine Katarine II.
(1762.-1796.) pivo je postalo napitak svih slojeva drustva, za razliku od
vina koje je bilo rezervirano za vise slojeve drustva. U Sankt-Peterburgu
pivo je uslo u modu u razdoblju izmedu 1860. i 1880. $to je bilo vezano uz
porast broja predstavnika inteligencije medu stanovnicima grada.
Proizvodilo se i gorko pivo (monmuBo) za mornaricu. Kvaliteta tog napitka
nije bila visoka i Cesto se kvarilo. Prvi su pivari bili stranci pa su se
proizvodile vrste engleskog i njemackog piva koje se iz Sankt-Peterburga
slalo na prodaju u Moskvu, Kijev i druge gradove (Jdemunenko, 2011—
2012). Odnos prema pivu u Sankt-Peterburgu se radikalno promijenio
krajem XIX. stoljea kada je ono priznato narodnim, vulgarnim pi¢em
»Sampanjcem za proletarijat®. Usprkos takvoj reputaciji, izmedu XIX. i XX.
stoljeéa pivo se nije posluzivalo samo u pivnicama veé i u uglednim
restoranima. Godine 1895. osniva se i Udruga trgovaca pivom (Coros3
nusomopeosyeg) u Sankt-Peterburgu.

2. Semanticka analiza poslovica s leksemom nueo

Poslovice u kojima se pojavljuje leksem nuso podijelili smo na tri
osnovne skupine od kojih svaka sadrzi podskupine: poslovice o proizvodnji
piva (proces pripreme i konzumiranja piva, proizvodaci vlastita piva,
posude u koje se pivo pohranjuje i iz kojih se konzumira), poslovice o
karakteristikama piva (pivo kao rasprostranjen i popularan napitak, pivo kao
napitak proslava i blagdanskih prilika, pivo kao napitak kojim se izrazava
gostoprimstvo, pivo kao napitak manje vrijedan od casti) te poslovice o
specifi¢nosti konzumacije piva (pivo kao napitak pomirenja, pivo kao
napitak koji se ne pije uz rad, pivo kao napitak koji se konzumira
umjereno).

2.1. Proizvodnja piva

2.1.1. Proces pripreme i konzumiranja piva

U poslovicama o pripremi piva ¢esto se upotrebljavaju glagoli sapums
'kuhati', ceapume 'skuhati', te 3asapume 'zakuhati' u znacenju 'pripremati,
proizvoditi, napraviti'. Osoba koja priprema domace pivo ima priliku postati
domacin i ugostiti druge, usp.: Kmo nugo eapum, mom u  cocmu 306ém,
,»Tko proizvodi pivo taj i ugoSéuje”, [luso eapu, O0a eocmeil 308U,
,,Pripremaj pivo i zovi goste®. Da bi se pripremio izvrstan napitak, potrebna
je kvalitetna sirovina. Da se iz koprive ne moze napraviti dobro pivo,
govore nam poslovice koje upozoravaju na vaznost obiteljskog nasljeda,
roda i plemena, usp.: 3noe cemsi — Kpanuea (kKponuga), He ceapuuis
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(ceapumv) uz neeo nuea, ,,Lose je sjeme kopriva, ne mozes od nje napraviti
pivo®, U3 xkpanugvr ne ceapuwv nusa, ,,Od koprive se ne moze napraviti
pivo“. Navedene su poslovice semanticki ekvivalenti poslovice /0e cycio
xopowo, mam u nueo oypHo He Oyoem ,,Gdje je dobar slad tamo ¢e i pivo
biti dobro®. Vrijedi spomenuti da u ruskom jeziku postoji frazem xpanusnoe
cems ('sjeme koprive') u znacenju 'potkupljivi ¢inovnici'. Proizvodnja piva
zahtijeva pripremu kvalitetnih namirnica, usp.: Xomen 6wi10 6apume nueo,
da 800wl He cmarno, ,,Htio je napraviti pivo, ali nestalo je vode®, a samu je
proizvodnju potrebno zapoceti na vrijeme, prije pozivanja gostiju, usp.: Jo
Hazeamvs 2ocmetli eapu nueo, ,Pripremaj pivo prije pozivanja gostiju“. Iz
navedenog mozemo zakljuciti da je pivo napitak koji je sluzio ¢ascenju. Da
bi se pripremilo pivo, neophodno je strpljenje, usp.: JKou nuso, noxa
ycmoumecs, ,Pricekaj da se pivo ustoji®, ali i vjeStina i znanje, usp.:
Cyemaug 6opobeti, a nuea ne ceapum, ,,Okretan je vrabac, ali pivo ne moze
pripremiti*. U ranom stadiju pripreme napitka ne zna se kakvi ¢e uslijediti
rezultati, usp.: I1o dpoosicosim nuea He y3naewin, ,,Po kvascu se ne moze znati
kakvo e biti pivo®“, He yeaowisaii nusa 6 cycne, ,, Ne sudi pivo po sladu®,
Ha cycne nusa ne ysmnaews ,,Po sladu se pivo ne sudi®, He xeamu nuea 6
cyene, a pocu — 8 o3umu, ,,Ne hvali pivo u sladu, ni raz ozima®. Tijekom
pripreme piva rezultati su ponekad uspjesni jer se pivo ,,ukuhalo* koliko je
bilo potrebno, usp.: Ysapuroce nuso y Mapuner — nyuue manunsi, ,,Ukuhalo
se Marinino pivo bolje od maline®, a ponekad manje uspjesni o ¢emu
govore sljede¢e poslovice o neuspjehu, usp.: Ilpuwna nusy neneperusa u
znacenju 'pivo se pokvarilo i zgusnulo', buiro nuso, da evimexno, ,,Bilo je
pivo pa je iscurilo “,.Anu moé nuso e yoanocsb, ymo Moé nu8o nNOO MblH
noaunocs?, Anu Moé nugo He yOaiochb, 4mo nod melH npoaunocs?, Je li
moje pivo lose ispalo pa se (moje pivo) pod ogradu prolilo?“. Takvo loSe
pivo oznaceno je sintagmom dyproe nuso 'lose, nekvalitetno pivo', usp.: Om
dypHo2o nusa u noou 6ezaiom, ,,0d loSeg piva i ljudi bjeze™. Pri
proizvodnji piva moze do¢i i do neuspjeha. Sljedeée poslovice (¢ije
varijante navodimo), mozemo protumaciti na vise na¢ina: kao nadolazeci
neuspjeh, kao upozorenje na ljude koji Zele profitirati od drugih ili kao
upozorenje na neumjerenu konzumaciju alkohola, usp.: Myorcux auwe nueo
sasapun, a Ovsson yoic ¢ eedpon, ,,Cim je muzik pivo pripremio evo davla s
viedrom®, Myoicux nuwb nueo 3aeapun, a yxc uépm c eedpom, ,,Cim je
muzik pivo pripremio evo vraga s vjedrom®. A. G. Boj¢enko u objasnjenju
poslovice Myoicux auws nugo 3asapum, a yaic uépm ¢ gedpom, navodi da je
njena osnovna poruka sljedeca: ,,0soba koja konzumira alkohol nalazi se u
vlasti davla® (Boituenko, 2009: 151). S obzirom da uz poslovicu Myarcux

? Pretpostavljamo da se ovdje radi o pekmezu od maline.
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JUWb NUBO 3a8apun, a ObsABOA Yoc ¢ 8edpom postoji 1 varijanta Myowcux
monbKo nueo 3asapus, a yvic non c eedpom, ,,Cim je muzik pivo pripremir
evo popa s vjedrom®, skloniji smo tumacenju njezina znacenja kao
upozorenje na koristoljubive osobe. O povezanosti piva i demona govori se
i u etnolingvistickom rje¢niku Crassncrkue opesnocmu: ,,Prema legendi iz
Vladimirovske gubernije tajnu pripreme piva vrag je odao muziku (usp.
frazem: ,,.B Bune u muBe Oec cuaut™ u znacenju 'u pivu i vinu se nalazi
vrag')“ (Toncroit (ur.), 2009: 47). /luso ousnoe je frazem koji nalazimo u
viSe poslovica o pivu s priznakom ironije. On oznacava nesto '¢udesno,
neobiéno, veselo, prekrasno i bajkovito', usp.: Jusnoe ouso, umo He nvémcs
nuseo, ,,Pravo je ¢udo $to se pivo ne pije”. Buduéi da se uz osobu koja
proizvodi vlastito pivo ili ga ima u zalihama veze i odredeni socijalni status,
ona se smatra privilegiranom i bogatom, usp.: To ne ougo, umo y 60zamozo
muoeo nusa, ,Nije ¢udo da bogatas ima puno piva“. U sljedeéim
poslovicama pivo je predstavljeno kao vrijedan napitak, usp.: Beinun nusa —
Ha 6cé ceno duso, ,,Popio piva, Cudesa na cijelo selo®, I'0e b6vL10 nuso, mam
cmano ouso, ,,Gdje je bilo pivo postalo je veselo®; Mrozo nusa nume — ne
be3 ousa bvimy, ,,Puno piva piti — donosi veselje”. Ispijanje piva smatra se
vaznim ritualnim procesom, a u sljedecoj se poslovici usporeduje s rije¢ima
pohvale upucenim djevojci koja je spremna za udaju, usp.: [Tuso 6e3 dusa
He gulnveub, a 0egKy be3z croga He gvloauly, ,,Pivo se ne pije bez hvale, a
djevojka se bez hvale ne udaje”. Pivo je vazan napitak prilikom
ugosc¢avanja, ali je cilj sastajanja ljudi zapravo razgovor i druzenje, usp.:
Mmne ne ouso meoé nugo: ousewenvku peuu, ,,Nije mi vazno tvoje pivo vec
tvoje rijeCi“. Nevelika zasluga ili uobicajena situacija izrazena je u
sljede¢im poslovicama o pripremi piva koja se percipira kao uobicajena
aktivnost. Naime, pivo se proizvodilo u samostanima, ali su ga proizvodili i
seljaci, usp.: Bapun non nueo — megeauxo mo ougo, ,,Priprema pop pivo —
nema se ¢emu Cuditi®; To ne duso, umo myaxcux ceapun nugo ,,Nije ¢udo da
muzik priprema pivo“. Poslovica To ne ougo, umo mydsicux ceapun nuso, a
mo ouso, umo He datrom éapums, ,,Nije ¢udo §to je muzik proizveo pivo, veé
§to ga je zabranjeno proizvoditi“ odnosi se na uredbu (uvedenu krajem XVI.
stoljeca) kada se u Rusiji nije dozvoljavalo seljacima proizvoditi vlastito
pivo. Tako se za vladavine Borisa Godunova (1598.-1605.) povodom
praznika i svadbi seljacima davala posebna dozvola za pripremu piva. Time
se nastojalo prikupiti §to viSe novca u budzet drzave jer se pivo prodavalo u
specijaliziranim krémama od ¢ega je drzava ubirala porez (Illapkans, 2016:
34). U poslovici 3asapuru nusa, naoeranu ousa ,,Proizveli pivo, ucinili
veselje” naglasava se pak vaznost i vrijednost pripreme piva §to je
kontradiktorno u odnosu na prethodne poslovice.
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Priprema piva je prioritetna bez obzira na druge okolnosti, npr. poput
zitnice u plamenu, usp.: Xoms oeun copum, a nueo eapum, ,Cak kada
sjenica gori, pivo se priprema“. Poslovica o konstantnoj proizvodnji piva
tijekom godine govori nam o tome da priprema novog piva pocinje dok se
jos§ staro konzumira, usp.: Cmapoe nugo oonugams, a Mo1000€ 3aAMUPAMb,
U umMoe cmawme Ha OpodACIHCU HaAU6amsv, ,,Staro pivo ispijati, novo pivo
pripremati, a jo$ jedno na kvasac nalijevati“. Proces proizvodnje piva je,
dakle, neprestano u tijeku kako ne bi ponestalo zaliha. 1z toga zaklju¢ujemo
da se pivo konzumiralo u velikim koli¢inama i ucestalo, stoga nas ne treba
¢uditi §to je novo pivo proizvedeno nego §to je staro popijeno, usp.: 7o e
MyOpeHo, umo nueo ceapeno, a Myopero umo [ne] gvinumo ,,Jasno je da je
pivo pripremljeno, a nejasno je zasto nije popijeno”. Da bi se moglo
profitirati od ne€ega, potrebno je izvjesno znanje. Piva se tako ¢ovjek moZe
napiti u zeljenim koli¢inama u okolnostima kada ga ima u obilju, to je,
primjerice, situacija kad se boce pune pivom, usp.: Ha paziuse nuso nwviom,
Ha pazbope s200ku edsm, ,,Pivo se pije tamo gdje se toci, jabuke se jedu
tamo gdje ih dijele*.

Osim pripreme piva, vazno je i kakvo je pivo posluzeno. Ono se moze
servirati u ¢istom obliku ili razrijedeno, kako se navodi u poslovicama u
kojima se upozorava na prijevaru, usp.. He mo nugo Hecéub —
noomewusaewb, He mo nugo noonocuws — noocwiuusaews ,,Ne posluzujes
dobro pivo — vara§ (dodajuéi mu sastojke), He mo nugo nvéus —
noocvruusaeuv ,,Ne pijes dobro pivo — vara$ (dodajuéi mu sastojke)”.
Sljedeca se poslovica moze tumaciti kao svojevrsno nadopunjavanje pa ¢e
se tako pivo nadopuniti hranom, a rije¢i drugim rije¢ima, usp.: K nusy
edemcs, a K cnogy moangumcs, ,,Uz pivo dolazi apetit, uz rije¢i govor®.
Mozemo ju tumaditi i kao potrebu da se pritekne u pomo¢ u pravom
trenutku ili da za sve postoji pravi trenutak. Nerijetko je u nevolji tesko
pronaci osobu koja bi pruzila podr$ku, dok obilje piva i druzenje privlace
prijatelje, usp.: Kak npu nuee, npu becede MHo20 Opy3eli, Kak npu zope, npu
Kpyuune — Hem Huxoeo ,,Uz pivo i druzenje ima puno prijatelja, uz nesrecu i
tugu — nema nikoga®, ali bez obzira na nesrecu koja nas moze zadesiti (u
slu¢aju nase poslovice to je izgorjelo spremiste za Zito), Zivot se nastavlja i
pije se pivo, usp.: CorodosHsa ceopena, a nuso nwvém, ,,Spremiste za zito je
izgorjelo, a pivo pijemo*.

2.1.2. Proizvodaci vlastita piva

Frazemi sa strukturom recenice nusa me ceéapums ¢ kem 1 kawiu He
ceapums ¢ Kem imaju znacenje ni o ¢emu se ne moze§ dogovoriti s kim,
niSta ne moZze§ napraviti zajedno s kim' nastali su od poslovica u kojima se
upozorava na odabir osobe s kojom se vrijedi upustiti u neki posao, usp.: C
dypakom nuea He ceéapuuwiv ,,S budalom ne moze$ proizvesti pivo*; C
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OypHem kawu (nuea) He ceapuwb ,,S budalom kasu (pivo) neces
pripremiti®; C dypaxom nusa ne céapuits, a u ceapuis, Max He pazonbeéulb
,»> budalom ne moZe$ proizvesti pivo, a ako i pripremis, ne¢e§ mo¢i ispiti‘.

lako su frazemi nastali od poslovica, u rje¢niku frazema Bonvuwoii
c08apy pycckux nozosopok’ naveden je frazem nusa ne ceapuis ¢ kem [a
ceapuuts — He pazoavéun]. U odnosu na poslovicu C dypaxom nusa ne
ceapub, a U ceapullb, Mak He pazonvéub mozemo uociti tu razliku da se u
frazemu ne upotrebljava glagol pacnums ('popiti, ispiti') kao u poslovici C
O0YpaKom nuea e céapuillb, a U C6apulb, Max He pazonvbéulb Vet paziumeo
(‘pretociti, preliti').

U poslovicama o pripremi piva mozemo iscitati karakteristike pripisane
osobama koje pripremaju vlastito pivo. Takve ljude obi¢no smatraju
imuénijima, superiornijima u odnosu na ostale jer imaju moguénost ugostiti
i pocastiti druge Sto se smatra ¢as¢u, usp.: Kmo nugeo eapum, mom u 8
eocmu 306ém, ,,Tko proizvodi pivo, taj i zove goste. PronaSli smo
poslovicu koja kaze da bez obzira na to tko je proizveo pivo, plodove rada
ponekad ubire netko drugi, usp.: He mom nugo nvém, kmo éapum,; a mom,
xkomy boe cyoum, ,,Ne pije pivo onaj koji ga proizvodi, ve¢ onaj koga Bog
odredi. Sljedeca poslovica moze izrazavati snalazljivost seljaka (koji nije
pivar, ali pivo proizvodi, nije kova¢ novca, ali novac drugima posuduje), ali
i dobro materijalno stanje koje mu omogucuje da proizvodi pivo i posuduje
novac, usp.: Myoicux ne nueosap, a nugo sapum, oerez He Kyém, a 63aumbl
daém, ,,Muzik nije pivar, a pivo proizvodi; novac ne kuje, ali pozajmljuje*.
Proizvesti u dovoljnoj koli¢ini za sve se, medutim, ne moze pa se kaze Ha
6ecb Mup nuea He ceapuutv ,,Za sve ne moze§ proizvesti pivo™. Slijede
poslovice koje nam pokazuju da pivo priprema velikodusan, a ne bogat
Covjek, usp.: ITuso sapum ne 6oeamviii, a moposamvlii (maposamoiii), He
b6ocamuii eapum nueo, [a] mopoeamwiii, He 0Ooeamwviii nugo gapum —
moposamuiii, ,,Pivo radi ne bogat, ve¢ velikodusan ovjek™.

2.1.3. Posude u koje se pivo pohranjuje i iz kojih se konzumira

Osnovno obiljezje paremioloskih jedinica okupljenih u ovoj semantickoj
cjelini je prisutnost leksickih sastavnica sa znacenjem predmeta u kojima se
skladistilo i/ili posluzivalo pivo. Od posuda koje se spominju u poslovicama
pronasli smo: xosw, opamuna, gedpo, yan. Kosws je posuda s dugackom
ru¢kom u obliku velike Zlice ili ¢amca iz koje se ¢esto pilo pivo, usp.: Ce
KOJb Xopoutu ¢ nusyom koswiu!, ,,Dobri su vréevit puni piva®.

’ Mokuenko, B. M., Hukurtuna, T. T. (2007) : Boabwioii cnosaps pycckux no2oéopok, Onma
Menna I'pynm, Mocksa.

* Nazive za posude iz kojih se posluzivalo pivo - xoewt i Gpamuna, a &ijih ekvivalenata u
hrvatskom nema, smo preveli kao vr¢.
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Posebna ovalna ili okrugla posuda (6paruna) se u svecanim prigodama
koristila do XVIII. stoljeca. U njoj su se servirali razliciti napici (pivo, vino,
kvas) prije razlijevanja po ¢aSama. Zato su takve posude vrlo bogato
ukrasene. Poslovica A30yka namune ne nueo ¢ bpamune ,Latinska abeceda
nije pivo u vréu* pojavila se u XIII. stolje¢u u vrijeme razvoja trgovine u
Smolensku, Novgorodu, Pskovu sa zemljama Zapadne Europe. U njoj se
govori o ucenju latinskog jezika, Sto nije bila laka zadaca. Trgovci i obrtnici
koji su imali obi¢aj organizirati kolektivne zabave (6pamckue nupsr) uéili
su latinski jezik (BoeBoma, 2008: 75). Bedpo dolazi u znaCenju 'mjera za
napitke', ali i 'posuda u kojoj se cuvalo vino, pivo, medovina, mlijeko itd."
usp.: Iluso 006po — no mpu denveu 6edpo. nviom noxeanusaiom, ,,Pivo je
vrijedna namirnica, po tri nov¢i¢a po vjedru: piju ga i hvale®, ITuso do6po,
da mano seedpo, ,,Pivo je vrijedna namirnica, ali je vjedro malo®. Yan je
velika drvena ili metalna posuda sli¢na kotlu. Sluzila je i za pripremu piva,
koje se kasnije prelijevalo u druge posude pa napitak koji sadrzi jo§ nije
spreman za konzumaciju, stoga se kaze Ha uany — ne nuso, 6 doneax — ne
denveu, ,,U kotlu nije pivo, u dugovima nije novac“. U veéini poslovica
pivo je predstavljeno kao napitak koji ima pozitivnu konotaciju pa je tako
ono ponekad i lijek za dusu jer kad ga nema, tesko je na dusi, usp.: Mymno
Ha Oyuie, umo Hem nuea 6 kosuie, ,,Tesko je na dusi jer nema piva u vréu®.

2.2. Karakteristike piva

2.2.1. Poslovice o karakteristikama piva

U sljedecoj su poslovici vizualne karakteristike piva izraZzene leksemom
xoypo (‘'svijetlo kestenjasta boja'), dok su olfaktivne karakteristike (jak
miris) izrazene leksemom nounypo ('koje sadrzi svojstvo intenzivnog mirisa')
spominju se u poslovici ITuso koypo, a k Hocy nouypo, ,,Pivo je kestenjaste
boje, a intenzivnog mirisa“. Dugovjecnost je tako osigurana pivu kiselkasta
okusa, loSem konju i lijenom ¢ovjeku, usp.: ITuso ¢ keackom (c kucromoti),
aowadsb ¢ 3anumkol 0a yenogex ¢ Jenyou oea eexa odcueym ,Kiselkasto
pivo, 10§ konj i lijeni ¢ovjek dva stoljeca zive™.

2.2.2. Pivo kao rasprostranjen i popularan napitak

Konzumiranje piva u kojemu nema nic¢eg loseg u navedenoj se poslovici
usporeduje s ljubavnim odnosima, usp.: [Tums nuseo (nuea) He 6eda,
nobums Oesky nem epeda U znacenju mnema Stete u ispijanju piva i
ljubljenju djevojke'. Rijetke su poslovice u kojima se spominje da netko ne
voli pivo jer je ono obi¢no predstavljeno kao ,,napitak koji svi vole, usp.:
Jli065, nuso nvtom, a ne 11061, e2o aviom, ,,Tko voli pivo, pije ga, tko ga ne
voli prolijeva ga“. Bez obzira na to §to prekomjerno ispijanje piva izaziva
pijanstvo koje se smatra negativnom posljedicom konzumacije, ipak je
najgora opcija ostati bez piva, usp.: [Tueo ne neano — u mo zpewHo, NUBO
NbAHO — gpeuwinell mo2o, a nuea He cmaxem — mowneu 6cezo, ,,Pivo bez
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pijanstva — i to je grijeh, pivo s pijanstvom — jo§ gresnije, a bez piva je gore
od svega“, [Tugo nuano — eeauxuii epex, nuea 6 mane — epeuinee Mmoo, nued
He cmaio — mouinee 6cezo, ,,Pivo s pijanstvom — veliki grijeh, malo piva —
jos gresnije, piva nestalo — gore od svega“. Ako se pruzi prilika popiti pivo,
ne treba ju propustiti, usp.: Ecmb nueo — nvém, a Hem — e2o (e80) HcOém
,»Ima piva — pijemo, a nema — ¢ekamo ga“, 3acmanewv — nueo nvéuiv, He
3acmanewb — nUGYo nomsnews, ,,Ako ti pivo ponude — pijes ga, ako ne
ponude — prisjetit ¢e§ ga se*.

U poslovici Xears kuueu, ne umemcs, a Xyis nueo, He JUUUMCA
(munemcs), ,,Hvale¢i knjige ne dobiva se znanje, huleéi pivo neemo ga se
lisiti* primje¢ujemo kontrast izmedu hvaljenja knjiga i kudenja piva. Bez
obzira na svijest o negativnim posljedicama ispijanja piva, ono je previse
omiljen i popularan napitak da bi ga se odreklo.

2.2.3. Pivo kao napitak proslava i blagdanskih prigoda

Pivo je omiljeni napitak koji privlaci goste i Cesto se posluzuje usp.:
buvino 6v1 nuso, a cocmu 6ydym, ,.Da ima piva, a gostiju ¢e biti“, buiio 6v1
nugo, 6yoym u cocmu ,.Da ima piva, gostiju ¢e biti“, bsuio 6vr nueo na
eocmsa, a 'y nusa 6yoym z2ocmu, ,,Da ima pivo po gostu, a pivo ¢e imati
goste®, BuvLio 6bl nueo Ha nozocme, a y nuea 6yoym 2ocmu, ,,Da u selu ima
piva, a pivo ¢e goste nac¢i“, Ilpuxoou 6 cocmu ko mue: y wabpa Kakoe nuso,
,»Dodi u goste kod mene, susjed ima loSe pivo®, [0e nugo nvrom, mym u
nHam npuiom, ,,Tamo gdje piju pivo i nama je skloniSte*, Croabro nusea,
cmoavko u necew, ,,Koliko piva, toliko i pjesama®.

Sintagma nuso numse ili nume nuso simbolizira slavlje, odmor ili
druzenje, usp.: Bonra 3068ym ne nugo nums, a Xomsm HA HEM 600y 603UMb,
,»Vola ne zovu pivo piti, ve¢ hoée na njemu vodu nositi“, He 306ym eona
nueo nums, 308ym 8oaa 800y gozums, ,,Ne zovu vola pivo piti, zovu vola
vodu nositi®, I[lén 6v1 Kapn k nugy — 0a ne 306ym, ,,J8ao0 bi i Karp na pivo —
ali ga nitko ne zove®.

Pivo je neophodan napitak za proslave i one se ne mogu zamisliti bez
njega, usp.: be3 nuea u npazoHux He 6 npa3onuk, ,.Bez piva i praznik nije
praznik®, IIpaszonux nobums, max u nusyo sapumo, ,,Tko voli praznik, taj
radi pivo*, I'0e nuposams, mym u nueo naiueams, ,,Gdje se slavi, tu se i
pivo nalijeva“. Ispijanje piva poti¢e razgovor i druzenje, ali i ples, usp.:
Cmomps na nueo, u nascamsv xopouto, 11404 Ha nUGO, U NAACAMbL XOPOULO
,»Gledajuci na pivo i plesati je lijepo®. Ispijanje piva i ples ne zahtijeva trud
i rad kao cesljanje lana, usp.: [Tuso nums Oa niscame — ne 1én uecamo,
,Pivo piti 1 plesati — nije lan Cesljati“. Neke od poslovica spominju i goste
koji se nedolicno ponaSaju i iskoriStavaju gostoprimstvo. U navedenim
poslovicama javlja se sintagma 6eccmuiOnsiti 2cocms ili cocmv 6eccmulOHbL
o gostu koji nece oti¢i dok god ima piva i besramno koristi gostoprimstvo
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domacina, usp.: [ocmsa beccmviona nusom He vleHamb, beccmwviona
(6eccmuioica, beccmviOH020) eocmsa NUBOM He bleHamb, ,,Nepristojna gosta
se pivom ne moze istjerati“, Beccmuvlonozo eocmuvs nugom u3 u3owl (U3 uzowl
nugom) ne @vieoHuutv, ,Nepristojna gosta se pivom iz kolibe (iz kolibe
pivom) ne moze istjerati“. O nezahvalnom gostu i ¢lanu obitelji, koji se
nedoliéno ponasa prema punici i puncu, govore sljedec¢e poslovice:
Beinuswu nueo, 0a mecms 6 puvino, a npueswiu nupoeu — méwy 6 KyiaKu,
,,POpivsi pivo — tasta u facu, a pojevsi kolace — punicu Sakama*, Beinusuiu
nuea (nugo) — mecms 6 pulio, noeg (npuesuiu) nupoau — méwy 6 Kyiaxu,
,,POpivsi piva (pivo) — tasta u facu, a pojevsi kolace — punicu Sakama*“.

S obzirom da je priprema piva vezana uz godi$nja doba, koli¢ina zaliha
piva nije jednaka tijekom cijele godine. Za vrijeme Cetiriju godi$njih doba
izmjenjuju se razdoblja obilja i oskudice. Naime, jedno od razdoblja kada se
u Rusiji proizvodilo pivo bilo je za Novu godinu koja je zapocinjala prvog
ozujka’. Takvo se pivo nazivalo martovskim pivom (nuso mapmosckoe),
usp.: Mapmosckoe nugo ¢ noe couno, ,,Ozujsko pivo obori s nogu*, Mapm
nugom, anpenwv 600010, ,,O0zujak po pivu, travanj po vodi*, Anpenv goodoro, a
mapm nusom ,, Travanj po vodi, ozujak po pivu“. Proljece i jesen razdoblja
su obilja kada su zalihe piva jo§ pune, usp.: Becnoii u y 6opobwes nusgo, ,,U
proljece i vrabac ima pivo, Ocenvio u y 6opodws nuso, ,,Na jesen i vrabac
ima pivo”, Ocenvio 1106020 20cmMsa MONOYKOM ROMUYYIOM, HEN00020 —
nusom, ,,Na jesen bilo koga gosta Caste mlijekom, a posebnoga — pivom*®.
A. G. Boj¢enko (2009: 150) tvrdi da se u poslovici B ocenv u y 6opobus
nueo izrazava neki povod za slavlje, poput praznika, neophodan za
konzumaciju alkohola. Pivo su seljaci smjeli proizvoditi za vlastite potrebe
nekoliko puta godi$nje: na Uskrs (/lacxa), na dan Stovanja mrtvih
(Umumpuesckas ili Pooumensvckas cybboma), na Maslenicu (Macaenuya) i
povodom Boziéa (Poowcdecmeo Xpucmoso). Od 1654. godine prema uredbi
pivo se za posebne prigode (poput svadbe) moglo proizvoditi nakon
dobivene dozvole i uplac¢enog poreza. Plemi¢ima, ¢inovnicima, vojnicima
je, medutim, bilo dozvoljeno proizvoditi pivo za vlastite potrebe (ILlapkans,
2016: 35).

Uz godisnja doba u poslovicama se spominju i blagdani. Juumpues
Oendv je posvecen Dimitriju Solunskom koji je stradao u IV. stolje¢u za
vladavine cara Dioklecijana. U ruskoj pravoslavnoj crkvi Juumpues oenv
slavi se 8. studenog. Taj se blagdan smatrao pocetkom zime i tada se
proizvodilo pivo, usp.: B /Imumpues Oenv u 6opobeil nood Kycmom nueo

* Do 1492. godine nova je godina u Rusiji zapoginjala u ozujku, a od 1492. u rujnu rakon
uredbe Petra I. iz 1700. godine Nova se godina slavi 1. sije¢nja prema julijanskom kalendaru.
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sapum, ,,Na Dmitrijev dan i vrabac pod grmom pivo radi“. Uz Juumpues
Oenb u poslovicama nailazimo i na Hukonun dens koji se slavi 19.12. prema
gregorijanskom kalendaru. Sveti Nikola je vrlo Stovani svetac koji se u
ruskoj pravoslavnoj crkvi naziva Hukona sumnuil, usp.: B Huxonun oensv 60
ecsikom dome nuso ,,Na Nikolin dan u svakoj kuci ima piva“. U sljedecoj se
poslovici spominju Maslenica i Radonica, usp.: Bwmumu nuseo (Ha)
Macnenuye, a noxmenve nomanro nocie Padynuywi, ,Popili pivo za
Maslenicu, a mamurluk muéio nakon Radonice”. Maslenica (Macrenuya)
se obiljezava tjedan dana prije pocetka Velike korizme. Ona ima korijene u
poganskoj i kr$¢anskoj tradiciji, a datum se proslave mijenja u odnosu na
Uskrs. To je prijelazno razdoblje izmedu zime i prolje¢a te perioda
konzumiranja mesa i posta. Radonica ili Radunica (Padoruya, Padynuya)
je proljetni blagdan Stovanja mrtvih. Nastao je u slavenskoj tradiciji koju je
pravoslavna crkva nastavila $tovati. Slavi se prvi ponedjeljak nakon Uskrsa.

2.2.4. Pivo kao napitak kojim se izrazava gostoprimstvo

O gostoprimstvu nam govori poslovica u kojoj se veca vaznost pridaje
odnosima medu ljudima, rijeima i ljubavi nego samim napicima koji sluze
caséenju, usp.: I1uso ne ougo, u meod He xgana (He 36epuna), a cemy 2010864,
umo 110608b dopoea ,,Pivo nije ¢udo i med nije dar, a najvaznija je ljubav®,
Mmne ne ouso meoé nuso, ougéwenvku [meou] peuu, ,Nije mi drago tvoje
pivo, draze su mi [tvoje] rije¢i®.

lako se gostoprimstvo izuzetno cijeni u ruskoj kulturi, u nekim
poslovicama nailazimo na sintagmu uyorcoe nugo (‘tude pivo'), usp.:
I'nazamu uyscozo nusa ne svinveutv, ,,OCima se tude pivo ne moze popiti®,
Ha uyscoe nugo me maoyewn pwiia (puvino), ,,Tudemu se pivu ne moze
prigovarati“. Poslovicu Ileti nusyo ¢ eocmunky, 0a npopedcail (uspeoka),
,»Pij ponudeno pivo, ali umjereno mogli bismo tumaciti kao sugestiju
upuéenu gostu da pije pivo u razumnim koli¢inama. Poruka prethodnih
poslovica jest da se od dobroinstva drugih ljudi ne moze Zivjeti.
Licemjerno zaljenje za gubicima nekog drugog opisani su u poslovici
Epemeesvr ciézol o (no) uyscom nuee avromes ,Jeremej (lije suze) za tudim
pivom“. Druge poslovice isticu vaznost samostalnog truda i djelovanja pri
¢emu naglasavaju da ne treba racunati na tudu hranu i pice jer to nije
dugovjecno, usp.: I nazul nusa ne svinums, ,,0O¢ima pivo ne moze§ popiti;
Iisioenvem nusa e svinveutn, ,,Gledanjem pivo neces popiti“, Ilpocs nusa,
He Hanvéuvcs [koau He dadym], ,,Moleci pivo, nece§ se napiti [ako ga ne
daju].

2.2.5. Pivo kao napitak manje vrijedan od Casti

Nekoliko poslovica u kojima se dovode u vezu pivo i Cast
konceptualiziraju odabir prioriteta u zivotu. Osjecaj Casti je tako daleko vise
rangiran od uZzivanja u popularnom napitku poput piva. Ovu poslovicu
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bismo mogli tumaciti i kao suprotstavljanje moralnih vrijednosti i
zadovoljavanja fizioloskih potreba (u ovom slucaju potreba za tekué¢inom
odnosno pivom), usp.: Yecms nusa dopooace ,Cast je vaznija od piva“,
Yecmob nusa ayuue,

,,Cast je bolja od piva“, Yecmo nuea nyuwe [u nodopoxce], ,Cast je
bolja [i vrednija] od piva .

2.3. Specifi¢nosti konzumacije piva

2.3.1. Pivo kao napitak pomirenja

U nekoliko poslovica uz sintagmu nums nusa ili nueéa numu nalazi se
glagol 6ums u znacenju 'tuéi'. A. G. Bojéenko (2009: 150) spominje kako je
za konzumaciju alkohola potreban povod poput pomirenja, §to se ocituje u
poslovici Kyma ne 6umu — nusea ne numu, ,,Ne biti gos¢a — ne piti pivo*.
Potvrdene su i sljedece varijante te poslovice: He 6umu kyma — He numu
nusa, ,,Ne biti go§¢a — ne piti pivo”, He bumu kyma — ne numo u nusa, ,,Ne
biti gos¢a — ne piti i pivo”, He 6bimb y Kyma — ne nume u nuea, ,,Ne biti
goScéa — ne piti 1 pivo™.

2.3.2. Pivo kao napitak koji se ne pije uz rad

O tome kako ispijanje piva i rad nisu kompatibilni govore sljedece
poslovice: [Jeno denom, nueo nusom, a cyo — no ¢opme, ,,Kad se radi radi
se, kad se pije pivo pije se, a sudi se po pravilima“. U sljedecoj poslovici
rad se usporeduje s odmorom i zabavom, usp.: Komy nugo ¢ cyciom, a komy
nremo ¢ yziom, ,Nekome pivo sa sladom, a nekome bi¢ s ¢vorom®. Uz
ispijanje piva vezani su razgovori i druzenje, a da bi se izgradio grad,
potreban je tezak fizicki rad, usp.: ITueo nvrom — nocosapusarom, 20poo
pybsm — nokoaauusaiom ,,Pivo piju — razgovaraju, grad grade — rade”. S
obzirom da ispijanje piva ne zahtijeva osobit napor, ono se suprotstavlja
stjecanju znanja koje se ne moze lako steci ili drugome usaditi, usp.: Hayka
He nugo: @ pom He 601béwb, ,,Znanje nije pivo, u usta se ne moze uliti®,
Hayxa ne nuso: ne 6onvéun, ,,Znanje nije pivo, ne moze se uliti.

2.3.3. Pivo kao napitak koji se konzumira umjereno

Zbog negativnih posljedica koje izaziva opijanje u sljedecoj se poslovici
poziva na umjereno konzumiranje piva koje se usporeduje s ljubavlju prema
zeni uz sugestiju da ju se ne tuce, usp.: Ileti nuso, da He net, 106U dceHy,
Oa He beil, ,,Pij pivo i ne prolijevaj, voli Zenu i ne tuci ju“. Ispijanje piva
potie i na rastro$nost na §to upozorava poslovica koja predlaze ispijanje
piva umjesto Stednje, usp.: He yuuce nuso nums, yuuco 0eHbeu KONUmMb,
»Ne navikavaj se piti pivo, navikavaj se Stedjeti novac” pa tako
konzumacija piva donosi i troskove i gubitke, usp.: /' 0e nugo nvrom, mam u
aviom, ,,Gdje pivo piju, tamo (ga) i prolijevaju®.

3. Zakljucak
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Za potrebe analize poslovica sa sastavnicom pivo podijelili smo ih na tri
osnovne skupine: poslovice o proizvodnji piva, poslovice o
karakteristikama piva i poslovice o specificnosti konzumacije piva. Analiza
nam je omogucila da do izrazaja dodu odredene osobitosti vezane za
percepciju piva u ruskoj kulturi. Spomenute se osobitosti javljaju u svakom
od navedenih podrucja, kako je i prikazano u tekstu.

U prvoj skupini, koja nosi naslov Proizvodnja piva, izdvojili smo
podskupine prema specificnostima izrazenim u poslovicama: proces
pripreme i konzumiranja piva, proizvodaci vlastita piva, posude u kojem se
pivo pohranjuje i iz kojeg se pije. Priprema piva percipira se kao vazan
proces u tradicijskoj kulturi naroda. U poslovicama se spominje kvalitetna
sirovina potrebna za proizvodnju napitka, prijevremena priprema namirnica,
ali i vjestine osobe koja proizvodi pivo poput strpljenja i znanja. Rezultati,
medutim, nisu uvijek wuspjesni, a proizvoda¢i vlastita piva su
okarakterizirani kao imuéni ljudi koji su nerijetko i domacini te kao takvi
velikodus$ni i darezljivi. U ovom dijelu rada spominje se i posude koje se
upotrebljavalo za Cuvanje ili konzumaciju piva, §to nam daje dragocjene
kulturoloske podatke.

Sljedeca cjelina pod nazivom Karakteristike poslovica sadrzi
podskupine: pivo kao rasprostranjen i popularan napitak, pivo kao napitak
proslava i blagdanskih prigoda, pivo kao napitak kojim se izrazava
gostoprimstvo, pivo kao napitak manje vrijedan od casti. U ovoj se
podskupini izdvajaju odlike piva kao omiljenog i popularnog napitka koji se
Cesto posluzuje na proslavama, potice na druzenje, razgovor i ples. U vecoj
koli¢ini pivo se konzumiralo povodom praznika poput Maslenice, Uskrsa,
Boziéa, ali konzumacija piva uglavnom je vezana za odmor i zabavu. Pivo
je vazan element i u gostoprimstvu. O $krtosti domadina govori se u nekim
poslovicama, dok viSe njih upozoravaju na goste koji beskrupulozno
iskoristavaju gostoprimstvo. Nekoliko poslovica pivo suprotstavljaju Casti
koja je kao moralna vrijednost hijerarhijski vrjednija od piva.

U dijelu Specificnosti konzumacije piva navedene su poslovice koje pivo
svrstavaju medu napitke koji su se pili prvenstveno tijekom okupljanja i
druzenja. U poslovicama se napominje kako njegova prekomjerna
konzumacija izaziva prekomjerni trosak te stjecanje losih navika.

Pivo je u poslovicama prikazano kao napitak proslava, kao ritualni
napitak koji se konzumirao za prelazak iz jednog Zivotnog ciklusa u drugi,
za izraZzavanje gostoprimstva i pomirenja.
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